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Raumungsverkauf

Seit der Novelle des Gesetzes gegen den unlauteren Wettbewerb (UWG) sind die

bisherigen einschrdnkenden Regelungen fir Winter- und Sommerschlussverkaufe,
aber auch fir Raumungsverkaufe wegen Umbau, wegen Elementarschaden oder

wegen Geschéftsaufgabe weitgehend entfallen.

Das UWG lasst jetzt grundsatzlich jede Art von Sonderveranstaltungen im
Einzelhandel zu. Neben den bekannten Raumungsverkaufsanldssen sind
Raumungsverkaufe heute z. B. auch bei Aufgabe einer Geschéftsfiliale oder einer
Warengattung sowie bei Umzug des Geschaftslokals, bei Inhaberwechsel oder auch
bei Durchfiihrung von Renovierungsarbeiten mdglich. Im Rahmen von
Raumungsverkaufen kdnnen Preisreduzierungen und Preisgegenuberstellungen,
aber auch andere Arten von Preisvorteilen (z. B. ,Kauf 3 Teile, zahl 2 Teile"),
Rabattstaffelungen, etc. gewahrt werden.

Die Dauer von Raumungsverkaufen ist im Gesetz nicht mehr geregelt. Die Grenzen
konnen sich aus dem allg. Irrefiihrungsverbot ergeben. Eine Anzeigepflicht von
Raumungsverkaufen besteht ebenfalls nicht mehr.

Beispiele fur zulassige Werbung:

~Wir brauchen Platz*

»Wir raumen unser Lager*

~Wir schlie3en unsere Filiale®

»Wir renovieren..."

~Wir ziehen um ...*

~-Raumungsverkauf wegen Geschaftsaufgabe“

Wichtig ist, dass der angegebene Raumungsverkaufsgrund tatsachlich zutrifft.



Auch wenn die sog. Saisonschlussverkaufe heute nicht mehr im UWG definiert sind,
ist es dennoch mdglich, Sommer- oder Winterschlussverkéufe durchzufiuhren. Es
besteht aber auch die Mdglichkeit, neue oder andere Bezeichnungen fir diese
Sonderveranstaltungen zu wéhlen.

Da Saisonschlussverkaufe nach wie vor eine starke Anziehung auf Verbraucher
haben, kann es sinnvoll sein, sich in einer Innenstadt oder im Rahmen einer
Werbegemeinschaft zur Durchfiihrung einer gemeinsamen Aktion zusammen zu
schlieBen. Hierbei sind Absprachen aber nur hinsichtlich des Zeitraums oder z. B. der
Gestaltung gemeinsamer Werbung zuléssig. Preisabsprachen verstol3en generell
gegen das Kartellrecht.

Jubilaumsverkauf

Durch das neue UWG sind auch die einschrankenden Regelungen fur
Jubilaumsverkaufe entfallen. Wahrend friiher Jubilaumsverkaufe nur bei durch 25
teilbare Jubilaen maglich waren, sind Jubilaumsverkaufe jetzt unbeschrénkt zulassig.
Auch die fruher geltende zeitliche Beschrankung der Jubilaumsverkaufe ist entfallen.

Nach dem neuen UWG kann auch der Geburtstag einer Filiale Anlass fir einen
Jubilaumsverkauf sein. Umgedreht durfen auch Filialen oder Zweigstellen am
Jubilaum des Stammbhauses teilnehmen, auch wenn sie selbst noch nicht so lange
bestehen, wie die Hauptniederlassung.

Anlasse fur Jubilaumsverkaufe kbnnen neben dem Alter des Verkaufsgeschafts auch
andere, personliche Grinde sein, z.B. der Geburtstag des Geschaftsinhabers.

Der Wechsel des Firmennamens oder des Geschaftsinhabers spielt ebenso wie der
Umzug oder eine Sitzverlegung fir die Zulassigkeit des Jubilaumsverkaufs keine
Rolle. Entscheidend die nach aul3en sichtbare Kontinuitat des Unternehmens.

Beim Jubilaumsverkauf kdnnen unbeschrankt Preisvorteile oder Rabatte gewahrt
werden. Es besteht grundsatzlich die Mdglichkeit, das gesamte Warensortiment zu
reduzieren, aber auch nur bestimmte Waren als Jubilaumsangebote zu bewerben.
Neben Rabatten sind auch Geschenke oder Zugaben fur die Kunden erlaubt.

Beispiele fur zulassige Werbung:

»Wir feiern unseren 1. Geburtstag — feiern Sie mit uns*”
L,unsere Filiale wird 10 Jahre alt”

.Der Firmenchef wird 50 Jahre”

»25 Jahre am Standort”

Wichtig ist in allen Féllen, dass die genannten Grinde und Angaben tatsachlich
stimmen. Die wettbewerbsrechtliche Grenze ist das sog. Irrefihrungsverbot.



Lagerverkauf

Ahnlich wie beim Fabrikverkauf oder beim Direktverkauf des Herstellers erwartet der
Verbraucher beim Lagerverkauf besonders giinstige Preise. Das macht diese Form
der Sonderveranstaltung fur die Werbung hier besonders interessant. Lagerverkéaufe
sind allerdings nur unter bestimmten Voraussetzungen maoglich.

Der Begriff ,Lager” oder ,Lagerverkauf* setzt voraus, dass es sich um einen
besonders groRen Warenvorrat handelt, der standig oder zumindest auf langere Zeit
vorgehalten wird und sich in rAumlicher Trennung zum normalen Ladengeschaft
befindet. Dies gilt auf jeden Fall dann, wenn ein solches Ladengeschaft neben dem
Lager besteht.

Sind Lager und Verkaufslokal in den gleichen RAumen, so kann dennoch ein
.Lagerverkauf‘ grundsatzlich zuléssig sein. Hier missen die Voraussetzungen im
Einzelfall gepruft werden. Hierbei kann z.B. die Art der Warenprésentation eine Rolle
spielen.

Ein Textileinzelhandler darf somit in seinem Lager, das in gro3erer Entfernung zu
seinem eigentlichen Ladenlokal gelegen ist, standig einen Lagerverkauf zu
besonders gilinstigen Lagerpreisen durchfuhren.

Auch kann ein Versandhandler z.B. beschéadigte Waren im Rahmen eines
Lagerverkaufs vertreiben.

Beispiele fur zulassige Lagerverkaufswerbung

,Dis 10.03 Lager-Raumungsverkaufspreise” — jetzt zulassig, wenn das Lager
tatsachlich zu reduzierten Preisen geraumt wird.

~Schnappchenhalle” eines Mébelhandlers, auch wenn dieser sein normales
Ladengeschaft als Abholmarkt betreibt.

Werden im Lagerverkauf Retouren, beschadigte Waren oder Waren 2. Wabhl
angeboten, sollte hierauf schon in der Werbung hingewiesen werden.

Tag der offenen Tur (Offnung an Sonn- und Feiertagen)

Grundsatzlich gilt, dass auRRerhalb der gesetzlichen Offnungszeiten Verkaufstellen
geschlossen sein miussen. Die Ladeno6ffnungszeiten sind im sog.
Ladenoffnungsgesetz geregelt. Hier finden sich auch die Regelungen zu den
.verkaufsoffenen Sonntagen®, die sich vom Tag der offenen Tur grundsatzlich
unterscheiden.

Aul3erhalb der gesetzlichen Laden6ffnungszeiten sind sog. ,Schautage” als Tag der
offenen Tur zulassig.



Der ,Tag der offenen Tur“ muss weder angemeldet oder genehmigt werden. Er dient
lediglich der Besichtigung der Waren. Es darf kein geschéftlicher Verkehr stattfinden.
Das bedeutet, dass ein Verkauf ebenso wenig gestattet ist, wie alles, das der
Vorbereitung von Geschaftsabschlissen dient. Damit sind zum Beispiel das Erteilen
von Auskulnften oder auch die Reservierung von Waren sowie die Annahme von
Vorbestellungen unzulédssig.

Statt des Inhabers und des Verkaufspersonals darf zum Schutz und zur Bewachung
der Ware nur branchenfremdes, neutrales Aushilfspersonal anwesend sein, das
weder zu Verkaufsgesprachen noch zu Erlauterungen oder Vorfiihrungen berechtigt
ist.

In der Werbung und im Ladenlokal muss deutlich darauf hingewiesen werden, dass
keine Beratung und keine Verkaufe stattfinden.

Verwenden Sie in ihren Ankindigungen deutlich lesbar z.B. folgende Hinweise:

~Wahrend der Ladenschlusszeiten keine Beratung und kein Verkauf*

»<AulBerhalb der gesetzlichen Ladendffnungszeiten keine Beratung — kein Verkauf*
.Sonntag — Tag der offenen Tur; keine Beratung — kein Verkauf*

.Probefahrten, Beratung, Verkauf nur wahrend der gesetzlichen
Ladeno6ffnungszeiten®

Vermeiden sollten Sie z.B.

das Auslegen von Wunsch- und Bestellzetteln,
die Annahme von Bestellungen,

das Aushéandigen vorbestellter Ware,

das Zeigen von Mustern und Proben,

das Anprobieren von Kleidungsstiicken,

das Vorfuhren von Elektrogeraten,

das Anbieten von Probefahrten von Fahrzeugen.

N

Zu beachten sind die Bestimmungen des Sonn- und Feiertagsgesetzes. Danach ist
bei derartigen Veranstaltungen stets darauf zu achten, dass der Charakter des Sonn-
und Feiertages durch die Art der Veranstaltung nicht gestort wird.
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